


Tasarım fikrinizi doğru bir ortamda,
izleyici kitlesinin önünde hayata geçirdiğinizde 

anlam yaratıyor olursunuz.

Bu; Kurumsal Kimlik Yönetimi’dir.



İyi bir “Kurumsal Kimlik Tasarımında” önemli olan;
ne kadar çok şey anlattığımız değil,

“NET OLMAKTIR.”

Kısaca Markanın Özü’dür.



Çünkü,
markanın herkes tarafından eşit şekilde

anlaşılması gereken basit bir fikre ihtiyacı vardır.

Kısaca “Yalınlık”



Bir Kurumsal Kimlik çalışmasında figürlerin
anlaşılır ve sade olması, kurumun karakteri ve sürekliliğinin doğru 

algılanmasına katkıda bulunur.

Trabzon Kurumsal Kimlik Kültürü çalışması ile dünyaya yeni yüzüyle 
açılarak, Marka Kentler arasına girmeyi hedeflemiştir.

***



Trabzon kurumsal kimliği için tasarlanan bu logo çalışmasında,
çok sayıda anlam, bir bütün halinde ve gözü yormayacak bir şekilde 

imgelenmiştir.

Geçmişte bir şehzadeler kenti olan ve yetiştirdiği padişahlarla geleceğe 
yön veren Trabzon’un bu özelliği, “Geçmişin Tuğrası, Geleceğin İmzası” 

sloganıyla pekiştirilmiştir.

‘T’ harfi üzerinde stilize edilen insan figürü, tuğra ve imzayı çağrıştıran 
hareketli bir çizim ile tamamlanmıştır. Trabzon için ayrı bir önem taşıyan 

‘hamsi balığı’ ise tamamlayıcı bir öğe olarak logoda yerini almıştır.



HAMSİ HORON İMZA
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